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NORMAS OBLIGATORIAS
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La presencia del logo Contar con al menos un La utilizacion del La visibilizacion del
de la competencia relator/comentarista tablero de juego nombre del torneo,
correspondiente en a lo largo de toda la designado (tanteador, categoria y la fase
toda la transmision. transmision. reloj, cuarto). correspondiente.
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SE BRINDARA UN LINK DE DRIVE CON LOS LOGOS, TABLEROS
Y PORTADAS PARA UTILIZAR EN LAS TRANSMISIONES Y EL
ACCESO AL CANAL DE YOUTUBE DE LA FBB
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01. OBJETO, ALGANGE Y
CRITERIOS GENERALES

El presente Reglamento establece los criterios minimos
de comunicacioén, prensa, produccion fotografica,
Media Day y transmision por streaming que deberan
observar los clubes y asociaciones que intervengan en
competencias oficiales de la Federacion Bonaerense de
Basquet (FBB), tanto en la rama masculina como
femenina.

Su finalidad es unificar estandares de trabajo, mejorar
la calidad de los materiales generados, facilitar la
coordinacion entre las instituciones y FBB, y
garantizar una presentacion profesional y coherente
de cada torneo.

CARACTER DE LAS
DISPOSIGIONES

Las secciones de Prensa, Fotografia,
Media Day y Streaming contienen
obligaciones operativas. La seccion
final de Redes Sociales redne buenas
practicas de aplicacion
recomendada, salvo aquellas
obligaciones especificas de
colaboracion o entrega de contenidos
expresamente indicadas en este
Reglamento.

- ™
aF




PRINCIPIOS DE TRABAJO

& ®
O L (o]

CALIDAD OPORTUNIDAD IDENTIDAD PROFESIONALISMO

COORDINACION
Cada institucion Los materiales La informacion Toda produccion Las funciones
debera sostener una periodisticos, debera producirse y debera respetar la técnicasy
comunicacion fotograficos y entregarse dentro de denominaciéon periodisticas
fluida con las areas audiovisuales los tiempos oficial de la deberan ser
responsables de deberan responder establecidos para competencia, la desarrolladas por
FBB y responder a a estandares gue conserve identidad personas idoneas,
los requerimientos técnicos acordes utilidad periodistica institucional de FBB con roles definidos
vinculados con la con una y operativa. y las pautas graficas y condiciones
competencia. competencia oficial. suministradas para adecuadas de
cada torneo. trabajo.

(4

RESPETO

La comunicacion
debera preservar a
protagonistas,
instituciones,
arbitros, publicos y a
la competencia,
evitando expresiones
discriminatorias,
violentas o impropias
de un ambito
deportivo
institucional.




GANAL DE CONTAGTO

To prensa@federacionbonaerense.com.ar

Las comunicaciones, consultas y entregas indicadas b
ubjec

en este Reglamento deberan canalizarse a través de

& PRENSAQFEDERACIONBONAERENSE.COM.AR

y/o del responsable de prensa designado por FBB
para la competencia correspondiente.
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02. REGLAMENTO
DE PRENSA

Los responsables de |la sede que haga las veces de local
deberan garantizar una estructura minima de prensa
gue permita articular la informacion deportiva, la
produccion de contenidos y |la relacion con FBB
durante toda la competencia en curso.

€ DESIGNACIONES OBLIGATORIAS

PRENSA

Antes del inicio de la competencia se informara a FBB el nombre y

PRENSA El Club o Asociacidon organizadora debera designar, para cada torneo,
' a un responsable de prensa y a un fotégrafo oficial de sede.
st
apellido, teléfono y correo electronico de ambos responsables.




FUNGIONES DEL
RESPONSABLE DE PRENSA

1. FUNCIONES DEL
RESPONSABLE DE PRENSA

Organizar y coordinar la produccion
obligatoria de Media Day de acuerdo con

las especificaciones de este Reglamento.

2. PLANTELES Y CUERPOS
TECNICOS

Reuniry remitir la informacion de los
equipos o selecciones participantes:
nombre y apellido, fecha de
nacimiento, posicion y altura de cada
jugador/a, ademas de la informacion
complementaria que FBB solicite para la
competencia.

3. COORDINACION
FOTOGRAFICA

Trabajar de manera directa con €|
fotografo oficial para asegurar la
cobertura requerida, la correcta
identificacion de protagonistasy la
entrega de materiales.

4. NOTA POST PARTIDO

Elaborar o coordinar la nota informativa
posterior a cada encuentroy enviarla a

prensa@federacionbonaerense.com.ar.

Debera darse aviso al responsable de
prensa de FBB para facilitar la
coordinacion editorial y evitar
duplicaciones o demoras.

5. ACREDITACIONES

Cuando la competencia lo requiera,
gestionar el proceso de acreditacion de
medios y mantener una relacion
operativa con la prensa local y regional.

I
11

6. CONTENIDOS PARA
REDES SOCIALES

Todo contenido generado en Instagram
que esté directamente vinculado con
una competencia FBB debera ofrecerse
en modalidad de colaboracién con la
cuenta oficial de la Federacion.

La aceptacion quedara a criterio del
responsable de redes sociales de FBB, de
acuerdo con la planificaciony los
contenidos en curso.

7. REQUERIMIENTOS
ESPECIALES

Colaborar con FBB ante pedidos
puntuales de informacion, entrevistas,
testimonios, datos, imagenes, videos o
cualquier otro material necesario para la
cobertura institucional.

S8



INGRESO Y GREDENGIALES

Solo podra acceder a los sectores destinados a prensa el personal
debidamente acreditado por el Club/Asociacién organizadora o por
FBB. Cada acreditado debera portar durante su permanencia en el
estadio una credencial visible que permita identificarlo como
trabajador autorizado.

La acreditaciéon es personal e intransferible. Su otorgamiento no
habilita el acceso a sectores restringidos ni autoriza a interferir en las

tareas de equipos, oficiales de mesa, arbitros o produccion audiovisual.

PRENSA

PRENSA
STAFF




UBICACION DE TRABAJD

Los periodistas, cronistas y demas integrantes de
prensa deberan desempenar sus tareas
Unicamente en el sector asignado para medios.
No se permitird permanecer en zonas de
circulacidon deportiva, bancos de suplentes, mesa
de control, vestuarios o perimetro de juego salvo
autorizacion expresa.

SECTOR ASIGNADO PARA MEDIOS

— I\ =

FOTOGRAFOS ACREDITADOS

Los fotoégrafos que necesiten trabajar dentro del
perimetro autorizado deberan contar con la
credencial especifica correspondiente y utilizar
equipamiento profesional adecuado para la tarea.

DIFERENCIACION DE FUNCIONES

La acreditacion como fotdografo supone
una funcion profesional vinculada con
la cobertura periodistica o institucional.
No equivale a una autorizaciéon
genérica para creadores de contenido,
acompanantes o generadores
iIndependientes que no hayan sido
registrados para esa tarea.

PRENSA




RELACION CON MEDIOS

El responsable de prensa de |a sede sera el
interlocutor operativo ante periodistas y medios
acreditados. Deberd facilitar informacioén basica
de la competencia, resolver consultas
organizativas y coordinar, cuando corresponda,
entrevistas o espacios de trabajo sin afectar la
actividad deportiva.

UMPLIMIENTO

FBB podra solicitar correcciones,
ampliaciones o adecuaciones

cuando las condiciones de prensa
no se ajusten a las pautas
establecidas. Los incumplimientos
podran ser informados a las
autoridades competentes de |a
Federacion de acuerdo con la
normativa vigente.
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03. REGLAMENTO
DE FOTOGRAFIA

La fotografia oficial constituye
un insumo de comunicacion
para la sede, los clubes, las
asociaciones y FBB. Por ese
motivo, la produccion debera
ser profesional, sistematica
y Gtil para distintas
necesidades editoriales
durante y después de Ia
competencia.

RESPONSABLE Y SISTEMA DE ENTREGA

La sede organizadora deberd contar con un
fotografo oficial designado. Antes del
comienzo del torneo, el Departamento de
Prensa de FBB habilitara un espacio de
almacenamiento compartido -Drive o
plataforma equivalente- con una carpeta
especifica para la competencia.

El material correspondiente a cada partido
debera cargarse en la carpeta indicada,
respetando la estructura y nomenclatura
que informe FBB.

S8



GALERIA MINIMA POR PARTIDO <. ™

Por cada encuentro, la sede debera entregar una galeria de no menos de 22 - ",
fotografias en alta calidad profesional. La seleccidn debera incluir, como minimo: 4 \

GONTENIDO

Ocho imagenes como minimo del equipo en fase ofensiva, con variedad

AEEIO - EEIRE de protagonistas y situaciones de juego.

Ocho imagenes como minimo del equipo en fase ofensiva, con variedad

mEelieln = [FEIITRe 12 de protagonistas y situaciones de juego.

Dos imagenes como minimo de celebracion, independientemente de cual
sea el equipo ganador.

Festejos

Una fotografia individual y de cuerpo completo del maximo anotador de cada equipo
segun la planilla oficial. Si existe empate en el liderazgo anotador de un equipo,
deberan incluirse imagenes de todos los jugadores igualados.

Maximos anotadores 2 0 mas




ESTANDARES DE CALIDAD

=

J

4

S

Q

ol )Q @

Resolucion. Las imagenes deberan conservar calidad suficiente para su
utilizacidon en web, redes sociales, piezas graficas y prensa.

Nitidez y exposicion. No se consideraran validas fotografias fuera de foco,
movidas, severamente subexpuestas o sobreexpuestas, salvo que respondan a
una decision creativa expresamente aceptada por FBB.

Variedad. La galeria deberd evitar secuencias repetitivas y procurar diversidad
de planos, jugadores/as y momentos del partido.

Identificaciéon. Cuando FBB lo requiera, los archivos deberdn permitir
Identificar con claridad a los protagonistas y el encuentro al que pertenecen.

Uso editorial. Se recomienda entregar material [impio, sin marcas de agua,

marcos ni textos incorporados, para facilitar su adaptacion a distintos soportes.

GOBERTURA
GOMPLEMENTARIA

RECOMENDADA

Ademas de la exigencia minima,

se recomienda registrar imagenes
de bancos de suplentes,
entrenadores, publico, detalles del
estadio, arbitraje, premiaciones,
llegada de los equipos y momentos
posteriores al juego. Este material
amplia las posibilidades narrativas

B B
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0. MEDIA DAY

El Media Day es una herramienta de produccion
institucional y deportiva. Su objetivo es generar,
en una Unica jornada, un banco de imagenes
consistente que pueda utilizarse durante toda la
competencia para placas, convocatorias, notas
periodisticas, redes sociales, streaming y demas
piezas de comunicacion.

CARACTER OBLIGATORIO

Todos los equipos y selecciones que
participen de las competencias
alcanzadas por este Reglamento
deberan entregar a FBB el material
de Media Day con una antelacion
minima de 72 horas respecto del
inicio del torneo.



PRODUCCION

La sesidon deberd estar a cargo de un fotégrafo profesional y
realizarse con condiciones técnicas que permitan obtener
resultados homogéneos entre todos los integrantes del plantel.

Uniformes.

Las tomas individuales deberan contemplar las dos equipaciones oficiales
-local y visitante-, salvo indicacion particular de FBB para una competencia
especifica.

Cuerpo técnico y staff.

Los integrantes del cuerpo técnico y demas miembros del staff que
participen de la sesion deberan utilizar indumentaria oficial y mantener
una presentacion uniforme.

Consistencia.

Encuadre, fondo, iluminacion, distancia de camara y posicion de los
protagonistas deberan mantenerse estables durante toda la sesion.




ENTREGA DE ARGHIVOS

Las fotografias deberan entregarse en:

r

@ JPGDEALTACALIDAD | <

_ 1
300 DP

|

o

[

Cada archivo debera identifi
con el numero de camiseta
jugador/a o integrante del

Ejemplo de nomenclatura:

=0 07_APELLIDO_NOMBRE_LOCAL.JPG

carse de manera inequivoca
, nombre y apellido del
cuerpo técnico retratado.

) 07_APELLIDO_NOMBRE _VISITANTE.JPG

FBB podra establecer una nomenclatura diferente
cuando la organizacidon general del torneo lo requiera.




FONDO E

INFRAESTRUGTURA

Fondo.

Utilizar fondo infinito
blanco o croma.
Deberan evitarse
paredes, fondos con
elementos
distractores o
superficies que
dificulten la posterior
edicion del material.

Iluminacion.

Se deberan utilizar
flashes de estudio
de 300 W o mas, o
luminacion
continua LED con
potencia suficiente
para garantizar
exposicion
uniforme.

23

Disparo.

Cuando se utilicen
flashes, se recomienda
trabajar con
disparadores remotos
y una configuracion
estable para toda la
sesion.




PLANDS DBLIGATORIS
JUGADORES/AS

Plano americano de
frente.

Con la camiseta fuera del
pantaldon, postura natural
Yy mirada a camara.

Plano a 45° con brazos
cruzados.

Realizar la toma hacia
ambos sentidos para
ampliar las posibilidades
de composicion grafica.

Las posiciones deberan repetirse con ambas
equipaciones oficiales cuando corresponda.

24

Plano general del equipo

Se debera realizar una fotografia grupal del plantel completo,
con cuerpo técnico y staff incluido, dentro de la cancha. Como
referencia, se recomienda ubicar al grupo en el sector del tiro
libre y organizar la formacidon de manera equilibrada y visible.




PLANOS 0BLIGATORIOS
GUERPO TEGNICO

Plano americano.
Toma individual, de
frentey con
indumentaria oficial.

Posicion.

Manos detras del cuerpo
y postura uniforme entre
todos los integrantes
retratados.

UTILIDAD DEL
MATERIAL

El Media Day no debe entenderse

COMo un registro aislado.

Es una producciéon de uso anual o
semestral que permite trabajar de
manera rapida y ordenada en
anuncios de partidos, convocatorias,
fichas de jugadores/as, piezas
editoriales, transmisiones y campanas
Institucionales.




o,

REGLAMENT(
DE STREAMING
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01. REGLAMENT(
DE STREAMING

La produccion y emision de los partidos estara
a cargo del Club o Asociacion local, bajo
supervision de FBB. La transmision debera
respetar las condiciones técnicas, graficas y
editoriales definidas para la competencia.

Internet dedicado exclusivo a la
produccidon, minimo 10 Mbps
simétricos, sin compartir con
otras redes.

1.01.
%, CONECTIVIDAD
A.
O

1.02.

VIDEO

e HD 16:9

e Minimo 1 camara
(FBB puede exigir mas).

e Tanteador, tiempo, cuartoy
reloj de 24s visibles siempre.

U15

' PROVINCIAL U15F
CHIVILCOY | FIMAL

16




1.03. 1.04.

| . |1n AUDIO GRAFICA EN PANTALLA
Relator + comentarista Plantilla oficial de FBB,
obligatorios y exclusivos, obligatoria
con microfono propioy y sin modificar.
retorno de audio. ‘ Debe incluir: logo FBB
Musica solo si esta visible siempre, nombre de
habilitada por derechos. torneo/categoria/zona,

tablero oficial, y piezas
promocionales de
FBB/sponsors.

79 100 [ | LIGA PROVINCIAL FBB
‘ |EC UIS F - FINAL FOUR

IPPr




1.05. 106
= PAQUETE GRAFICO ) o5
T (PROVISTO POR FBB) CAMARA PRINCIPAL 7
Aperturas/cierres Ubicada frente a los bancos,
oresentacion de equipos en alto, con vision total de
z6calo de juego, placas de la cancha.
estadisticas, separadoresy
publicidad.
1.07.

788 |%&  unwersaL  JLJ 3 umionvecnaL RYAic| 3:46 |14 |, Lotiomanre

CAMARA RELOJDE 24 S

Si se usa, fija en tripode,

- » V" USO CORRECTO
encuadre exclusivo al

dispositivo.
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1.08.
PRODUCCION:

Personal en cuadro con ropa
oscura/neutra; equipos técnicos
fuera de campo visual.

””y” ”ﬂyﬂ»




02. PRODUCCION
PARAMETROS TECNIGOS

2.01.

PREVIAY POST

Arranca 15 min antes
(con previa, entrevistas,
contexto) y se sostiene 10
min después del partido
(analisis).

2.02.

PARAMETROS TECNICOS

RECOMENDADOS

Codec video H.264

FPS 25

Codec audio MP3

Resolucion 1280x720 estéreo
Bitrate 2500 Kbit/s

Conexion 10 Mbps simétricos
dedicados

No se pueden modificar sin
autorizacion de FBB.

31
h
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PRUEBA DE SENAL

Test técnico minimo 30 min
antes (audio, grafica, relojes).

PUBLICIDAD

Toda pauta debe coordinarse con FBB
(prensa@federacionbonaerense.com.ar

antes del partido. Publicidad local
permitida en espacios habilitados,
previa aprobacion.

2.05.

RELATOR/COMENTARISTA

Designados por el club, exclusivos,
cobertura profesional.
No obligatorio aparecer en camara.

PAUTAS EDITORIALES

Neutralidad, no violencia, respeto
Institucional, sin temas politico-
partidarios o religiosos.




2.07.

" ELEMENTOS

rBB OBLIGATORIOS
EN EMISION

Logo FBB,
relator+comentarista,
tablero en juego,
Identificacion del torneo.

e
B3 UNIVERSAL

2.08.

T

® TABLERO DE JUEGO

TIPOGRAFIA SUGO CLASSIC

® ® Equipos/cuarto (40), tanteador (55),
torneo/categoria/zona (25).
Ubicado abajo, segun plantilla oficial.
2.09.
® ® TABLERO DE DESCANSO

T

TIPOGRAFIA SUGO CLASSIC

® Tanteador (70),
equipo/cuarto/torneo/categoria (55).

1] £ UNION VECINAL RVBIC) 3:46 |14 losh s e




BUENAS PRACTICAS
PARA REDES SOGIALES
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06.A BUENAS PRACTICAS
PARA REDES S0GIALES

3.01.
CRITERIOS GENERALES

ldentidad propia + marco comun FBB. Priorizar
protagonistas (jugadores, clubes) sobre placas.
Publicar mientras la info tenga vigencia.

Calidad > cantidad. Colaborar con
etiqguetas/menciones.

3.02. )
PLANIFICACION

Calendario editorial semanal. Feed regular; Reels
priorizados en jornadas de competencia; Stories
para cobertura diaria; X para info aqgil; TikTok si hay
capacidad de produccion nativa.

3.03.
FORMATOS

Feed en 4:5;
video en 9:16 con
subtitulos; guardar
siempre

material [impio
(sin

texto/musica/grafismos);

coherencia visual por
competencia.




3.4.

REDACCION

Claridad y cercania sin perder
respeto. Emojis con sentido, no
repetitivos. El copy no repite la
cronica completa, sino el
dato/emocién central.
Verificar todo dato oficial.

.
A A - o

3.05.

FOTOGRAFIA

Imagenes nitidas y variadas
(evitar repeticion). Carruseles
combinando planos generales,
accion, retratos y emocion.
Equilibrio entre individuales y
grupales.




3.06.
VIDEO CORTO

Hook inicial fuerte, duracion
ajustada al contenido real,
sonido ambiente/declaraciones
priorizado, planos cercanos a
protagonistas.

3.07.
INMEDIATEZ

Publicar rapido pero sin
dejar de verificar. Definir
responsables/circuitos de
aprobacion simples.

3.08.
COMUNIDAD

Responder comentarios/mensajes,
Interactuar con cuentas oficiales,
generar participacion (encuestas,
preguntas), evitar alimentar conflictos.




06,8 BUENAS PRACTICAS
POR PLATAFORMA

(@) INSTAGRAM

Instagram funciona como la
principal vidriera visual para
gran parte de la comunidad
del basquet. Se recomienda
combinar piezas
informativas con contenido
de protagonistas,
competencia y vida
cotidiana.

Reels. Utilizar jugadas, festejos, declaraciones, entrenamientos, viajes, detras
de escena y momentos humanos. El video debe comenzar por su elemento
mas fuerte.

Stories. Cubrir el dia en tiempo real: previa, llegada, calentamiento,
tanteadores, enlaces, reacciones y backstage.

[ 4
+)
W
Colaboraciones. Aprovechar publicaciones compartidas con FBB, clubes,
@, asociaciones, jugadores/as y patrocinadores cuando exista coordinacion
previa y sentido editorial.

I Carruseles. Construir secuencias que narren una jornada o historia, en lugar
de publicar imagenes aisladas sin contexto.

S8



XY

X es especialmente util
para la informacion
Inmediata, el
seguimiento de la
competenciay la
conversacion publica
alrededor del basquet.

39

Informacién. Publicar horarios, resultados, convocatorias, estadisticas,
noticias y enlaces oficiales con rapidez.

Cobertura en vivo. Utilizar parciales, jugadas clave y datos relevantes sin
convertir la cuenta en una transcripcion minuto a minuto del partido.

Conversacioén. Relacionarse con medios, periodistas, clubes, jugadores/asy
cuentas vinculadas al torneo, siempre desde una identidad institucional.

Humor. Puede utilizarse cuando sea natural para la cuenta y no afecte a
rivales, arbitros, protagonistas o terceros.




& TiTox

TikTok requiere una
|6gica propia. La
adaptacion debe priorizar
autenticidad, ritmoy
codigos de consumo mas
espontaneos,
especialmente para
conectar con publicos
jovenes.

(AL

Contenido humano. Mostrar personalidad, bromas internas, viajes, desafios,
skills, vestuario y situaciones informales que no suelen aparecer en otros
canales.

Tendencias. Utilizar audios, formatos o recursos vigentes solo cuando
puedan adaptarse de manera natural a la identidad del equipo o
competencia.

Produccion agil. No todo contenido necesita una realizaciéon compleja. Un
buen momento registrado con claridad puede funcionar mejor que una
pieza excesivamente producida.

Interaccién. Responder comentarios con video, proponer preguntasy
utilizar formatos participativos cuando resulten adecuados.




€ FAcEBOOK

Facebook mantiene valor
para publicos adultos,
familias, comunidades
locales y usuarios que
buscan informacion
Institucional de manera
directa.

Informacion oficial. Difundir fixture, resultados, comunicados, actividades,
enlaces al sitio web y noticias relevantes.

Galerias. Aprovechar los albumes para documentar partidos, torneos y
eventos con mayor volumen fotografico.

Video nativo. Cuando sea posible, subir resimenes, entrevistas y mensajes
directamente a la plataforma.

Comunidad. Visibilizar clinicas, escuelas, acciones sociales, homenajesy
actividades que fortalezcan el vinculo territorial.




C voutuse

YouTube debe
considerarse un espacio
de archivo y desarrollo
audiovisual (reservorio
SEO), no solamente un
repositorio de

transmisiones completas.

Partidos y resimenes. Organizar las emisiones y piezas de sintesis con
titulos claros, miniaturas consistentes y descripciones completas.

Historias. Desarrollar entrevistas, perfiles, mini documentales, recorridos,
coberturas especiales y piezas de memoria deportiva.

Shorts. Reutilizar de manera inteligente contenidos verticales que hayan
funcionado en Reels o TikTok, adaptando titulos y contexto.

Calidad técnica. Priorizar imagen estable, resolucién minima de 1080p
cuando sea posible y audio claro, especialmente en entrevistas y
producciones de mayor duracion.




METRICAS Y
SEGUIMIENTD

Se recomienda realizar un
seguimiento periddico que
permita evaluar qué contenidos
generan mayor interés y ajustar
la estrategia en funcidon de datos
reales.

Interacciones.
Medir comentarios, .
compartidos, )
guardados, respuestas Video.

Observar reproducciones,

y otras acciones D _
duracion media de

/ relevantes segun la

olataforma visualizacion y retencion
- para entender en qué
O momento se pierde
Alcance audiencia.
Analizar cantidad de
usuarios alcanzadosy /
proporcion de publico
no seguidor.
alpo

\ e
_{“/I' Trafico.

Cuando corresponda,
medir visitas derivadas
hacia la web oficial,
streaming, venta de

entradas u otros destinos
institucionales.

Crecimiento.
Comparar evolucion de
seguidores y comunidad
entre periodos equivalentes,
evitando evaluar el
rendimiento Unicamente por
el numero total
de followers.



GRITERIO FBB

Una buena estrategia digital debe
ayudar a que el publico identifique la
competencia, conozca a sus
protagonistas y perciba la dimension
territorial y deportiva de la Federacion.

La comunicacion no debe limitarse a
informar que un partido ocurrio:
debe contribuir a construir el valor del
basguetbol bonaerense.

3]

[ A MAS GRANDE DEL PAIS

El posicionamiento institucional debe funcionar
como una firma de marca y no como una frase
Incorporada de manera automatica a cada
publicacion. Su mayor fuerza aparece en
campanas, aperturas, cierres, piezas de
identidad y comunicaciones que representen
a la Federacion en su conjunto.
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OPERATIV(



GHEGKLIST OPERATIV -

Este resumen no reemplaza el contenido completo del Reglamento.
Su funcidn es facilitar la verificacion previa y durante cada competencia.

MOMENTO

Antes del torneo

Designar responsable de prensa y fotografo oficial; informar datos de contacto a FBB.

Antes del torneo Reunir y remitir planteles con nombre, apellido, fecha de nacimiento, posicion y altura.

72 horas antes Entregar el Media Day completo en el formato y nomenclatura indicados.

Antes de cada partido Verificar acreditaciones, ubicacion de prensa y condiciones de trabajo del fotégrafo.

Por cada partido Cargar una galeria profesional de al menos 22 fotografias con los minimos exigidos.

Enviar la nota post partido a prensa@federacionbonaerense.com.ar y avisar al responsable FBB.

Realizar la prueba completa de streaming: senal, audio, grafica, reloj, marcador y conexion.

Después de cada partido

30 minutos antes

15 minutos antes Iniciar la transmision con relator y comentarista en posicion.

Mantener logo FBB, tablero oficial e identificacién de torneo/categoria/fase segun la plantilla.

Sostener al menos 10 minutos de post partido y analisis final.

Coordinar colaboraciones de Instagram y responder requerimientos puntuales de FBB.

Durante el partido

Después del partido

Durante la competencia
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